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Obrigado por participar no GivingTuesday!

Estamos muito felizes pelo seu envolvimento! Neste documento
partilhamos ferramentas para comunicar os seus planos da campanha.

Subscreva a nossa newsletter para receber novos recursos, notificacdes
sobre webinars e outras informacdes relacionadas com o GivingTuesday
usando a generosidade como forma de dar forca a um movimento para

d Sua causa.

Pode também, a qualquer momento, entrar em contacto com a nossa
equipapara geral@givingtuesday.pt, seja com perguntas especificas ou

apenas para partilhar quaisquer anuncios e planos.

Alguns detalhes rapidos sobre o GivingTuesday;

Ao participar no GivingTuesday, estda a tornar-se parte de um
movimento global com atividades a decorrer em quase todos os
paises do mundo. O GivingTuesday transcende fronteiras e
ideologias para unir o mundo inteirono espirito de generosidade
e doacado.

O GivingTuesday este ano sera na terca-feira, dia 28 de novembro.

Qualquer pessoa, em qualquer lugar, pode envolver -se e
participar deuma forma que seja significativa para si. Nao ha
limite, minimo ou maximo, na forma como as pessoas podem
fazer o bem.

As participacoes de todos os tipos de organizacdes sao bem-
vindas: escolas, organizacdées sem fins lucrativos, pequenas
empresas, corporacoes e muito mais. Existem muitos estudos de
caso eexemplos, disponiveis no site, de como a sua organizacao
se pode envolver.
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Embora o GivingTuesday seja celebrado no dia 28 de novembro, a
sua campanha pode ser muito mais longa do que um dia. Vemos
muitas campanhas que comecam antes do GivingTuesday ou que
sao lancadas noGivingTuesday e se ligam a uma campanha maior
de final de ano ou outra.

O GivingTuesday nao é apenas sobre angariacao de fundos, é
sobre comunidades que se reunem e dao o seu tempo, poder,
competéncias, experiéncia e recursos.

NO6s ndo processamos nenhuma doacdo. Se esta a angariar
fundos, vai querer fazer um link direto para o seu site, e-mail ou

plataforma de doacdes da sua organizacao.

Pronto para comecar? Reunimos este kit de ferramentas para lhe
fornecer todos os recursos que precisa para plane ar uma campanha
de sucesso, incluindo:

Mega mensagens para falar sobre o movimento GivingTuesday
comsua equipa, direcdao, apoiantes e um publico mais amplo

Ideias para se envolver

Dicas para redes sociais

Modelo de cronograma da campanha

Modelo de comunicado de imprensa

Kit de ferramentas para a Administracdo Local

Informacoes de contacto da equipa GivingTuesday Portugal
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GRANDES MENSAGENS

Uma das principais componentes do GivingTuesday é ser co-
propriedade dos seus participantes. Cada um de ndés é um motor
deste movimento e, como tal, encorajamo-lo a ser um embaixador
e a integrar estas grandes mensagens nas suas redes sociais:

O GivingTuesday é um dia global de generosidade que tera
lugar nodia 28 de novembro 2023.

O GivingTuesday é um movimento global de generosidade,
desencadeando o poder de pessoas e organizacbes para
transformar as suas comunidades e o mundo.

O GivingTuesday esforca-se para construir um mundo em que o
poder da generosidade seja o coracdo da sociedade que
construimos juntos com dignidade, oportunidade e equidade em
todo o mundo.

O GivingTuesday foi criado em 2012 com uma simples ideia: um
dia para incentivar as pessoas para fazer o bem. Passados 10
anos, esta ideia cresceu para um movimento anual global que
inspira centenas de milhdes de pessoas a dar, colaborar e
celebrar generosidade.

O GivingTuesday é uma oportunidade para as pessoas em todo o
mundo estarem juntas em unidade - usando o seu poder
individualde generosidade para se manter conectadas.
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As pessoas podem mostrar a sua generosidade de varias formas
no GivingTuesday - ajudando um vizinho, defendendo um
problema, partilhando um talento, ou doando para uma causa.
Todos temos algoa dar e todos os atos de generosidade contam.

Neste tempo em que todos estamos a experienciar um periodo
pandémico, a generosidade tem permitido unir pessoas de todas
as etnias, crencas e orientacoes politicas no mundo inteiro. A
generosidade da a todos o poder de gerar impacto positivo na
vida dos outros.

O GivingTuesday releva oportunidades de doar as comunidades
ecausas de uma forma segura que permite a conectividade social
e partilha de carinho, mesmo praticando distanciamento fisico.

Todos temos algo para dar, e com os meios de comunicagcao
social, doacdes online, entregas, correio e telefone, existem
ilimitadas formas de usar a nossa generosidade para ajudar os
outros.
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IDEIAS PARA SE ENVOLVER

O GivingTuesday é um grande dia para colaborar e experimentar. Nos
ultimos oito anos, vimos uma criatividade incrivel da nossa
comunidade. Na verdade, 82% das organizacdes participantes relataram
que utilizaram o GivingTuesday para experimentar algo novo em 2018.

Abaixo estao alguns exemplos de como a sua organizacao pode ativar o
GivingTuesday. Lembre -se de visitar o nosso site para ver as ultimas
ideias, tendéncias e dicas para lancar a sua iniciativa no GivingTuesday!
A criatividade ganha sempre no GivingTuesday!

Angariacao de fundos

Se é uma escola, organizacao religiosa ou sem fins lucrativos, o
GivingTuesday é um 6timo dia para angariar fundos para a sua
organizacdo. Para muitas organizacoes, o GivingTuesday é o dia
do anoem que conseguem angariar mais fundos. Sabendo isto,
muitas organizacoes utilizam este dia para fidelizar os seus
doadores de uma forma nova e eficaz. Pode consultar os nossos
estudos de caso com alguns bons exemplos de organizacdoes sem
fins lucrativos seja a nivel local, nacional ou internacional.

Se é uma empresa, faca parceria com uma organizacao sem fins
lucrativos e envolva os seus colaboradores numa campanha de
angariacao de fundos. Organize um evento, doe um produto, ou
organize uma acao ou bolsa de voluntariado - ha muitas formas de
causar impacto. Leia os nossos estudos de caso de empresas ou
marcas locais para obter mais ideias.

Ligue o seu projeto do GivingTuesday a sua campanha de fim de ano
ou outra. Use o GivingTuesday como o inicio da temporada de
doacao.
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Voluntario

Seja voluntario numa instituicao sem fins lucrativos ou organize
um evento voluntario com os seus amigos, colaboradores ou
vizinhos.

Doe horas pro bono para ajudar instituicbes que necessitem das
suascompeténcias.

Organize uma campanha de doacdo para que as pessoas doem bens,
roupas e outros itens aos que mais precisam.

Colabore

Associe —-se a organizacoes locais (sem fins lucrativos) para fazer
doacdes (dinheiro, bens ou servicos).

Peca a outras organizacdes que trabalhem juntas para construirem
uma campanha comunitaria no GivingTuesday.

Crie um produto especifico para vender e doe o dinheiro a uma
instituicao sem fins lucrativos, parceira do GivingTuesday.

Peca a Administracao Local para declarar o dia 28 de novembro de
2023, 0 GivingTuesday, na sua cidade ou localidade. Faca deste um
grande momento para a imprensa e relna a comunidade para
celebrar a generosidade. Veja o nosso Kit de Ferramentas da
Administracao Local para mais ideias.

Rede Social

Ative os seus seguidores das redes sociais e peca lhes que partilhem
histérias sobre a razdao pela qual apoiam a sua organizacao.

Homenageie herdis e lideres comunitarios nas redes sociais e com a
imprensa local.

Crie a sua propria hashtag. Ja vimos #GivingZooDay,
#GivingTreesDay, #GivingShoesDay, #iGiveCatholic, e mais.
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Partilhe fotos que ilustrem o seu impacto e mostre aos seus
seguidores (e a todos os outros que seguem a hashtag
#GivingTuesday) como serve a comunidade.

Crie um video do GivingTuesday com a sua familia, comunidade ou
colaboradores. Partilhe no YouTube, nas redes sociais usando a
hashtag #GivingTuesday.

Utilize nas suas redes sociais os grafismos do GivingTuesday e seja
um embaixador do movimento.

Estabeleca parcerias com organizacdes ou patrocinadores para fazer
uma campanha de angariacao de fundos nas redes sociais, onde
uma certa quantia é doada por cada like, re—-tweet ou post.

Nao se esqueca de usar a hashtag # GivingTuesday.

Dé mais
O GivingTuesday é muito mais do que um dia em novembro.
Comprometa-se a fazer mais no ano seguinte. Por exemplo, pode
dar uma certa quantia todos os meses a uma instituicio sem fins

lucrativos, voluntariar-se todos os meses ou participar num circulo
de doacdo para continuar a retribuir.

Agradeca sempre aos seus parceiros: Reserve um momento depois do

GivingTuesday para agradecer a todos 0s seus parceiros, crie um

Donor Wall com representacao do impacto positivo dos seus parceiros

ou um album no Facebook para partilhar todas as acdes

desenvolvidas.
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DICAS PARA REDES SOCIAIS

Com o hashtag, as redes sociais sao uma parte fundamental da

comunicacao do GivingTuesday. E também uma das melhores

maneiras de fidelizar os doadores e a comunidade, e de partilhar a

missdo e os valores da sua organizacao.

Utilize a hashtag #GivingTuesday - “o ruido” amplifica o
seu alcance, porque permite chegar a mais pessoas, encoraja
novos doadores e mais voluntarios envolvem -se com a sua
organizacao sem fins lucrativos!

Crie uma campanha em GivingTuesday.pt, que apresente 0s
seus planos para o GivingTuesday e as varias formas de como
as pessoas podem contribuir para a sua causa. Coloque Links
para a sua campanha/pagina em todos os seus posts nas
redes sociais.

Crie conteudo que mostre que a sua missao é algo que as
pessoas querem apoiar. Informe as pessoas sobre a sua causa
€ 0 que a suaorganizacdo esta a fazer para tornar o nosso
mundo melhor.

Peca aos seus seguidores para alavancar as suas redes sociais
postando fotos e o seu apoio e desafiando cinco amigos a
fazer o mesmo. "Nomear" amigos para participar pode
aumentar exponencialmente o alcance de uma campanha pois
as pessoas ficam mais dispostas a participar quando véem os
seus familiares e amigos participar.
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« Va construindo o momento antecipadamente ao dia 28 de
novembroe faca uma contagem decrescente para que as pessoas
tenham a sua campanha bem presente no GivingTuesday!

» Peca aos seus apoiantes para criar campanhas apelando ao
apoio asua organizacdao/ causa no GivingTuesday. Isto pode ter
um efeito cascata: quando esses embaixadores comecarem a
postar sobre as suas préprias campanhas nas redes sociais,
identificando -o, podem inspirar outras pessoas a contribuirem

também.

« Nao basta pedir fundos neste dia. Partilhe outras formas de
como as pessoas se podem envolver e apoiar o seu trabalho.
Destaqueaoportunidade de tornar o mundo um lugar melhor.

« Acompanhe os seus resultados (estatisticas) para compreender
quem é o seu alvo, a que horas ha maior interacao nas suas
contas de redes sociais e calendarize as suas comunicacdes em
consonancia.

Encontre-nos no Twitter (@givingtuesdayportugal), no Facebook
(@givingtuesdaypt) e Instagram (@givingtuesdayportugal), para
acompanhar as udltimas noticias, ferramentas, conteudos e ajudar a
espalhar a noticia sobre o GivingTuesday. Siga as campanhas de
marketing que preparamos, partilhando sempre com o0s seus
seguidores.

Consulte o nosso Kit para Redes Sociais para obter mais dicas e ideias
para redes sociais. Alguns exemplos de mensagens incluem:

Twitter: "O #GivingTuesday deste ano é no dia 28 de
novembro. Fique atento aos nossos planos e saiba como pode
fazer a diferenca! @givingtuesday portugal ".

www.givingtuesday.pt | geral@ givingtuesday.pt
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Facebook: "Estamos ansiosos pelo dia 28 de novembro, o
GivingTuesday deste ano. Fique atento aos nossos planos de
campanha e partilhe as diferentes formas de fazer a diferenca
neste GivingTuesday! #GivingTuesday

Instagram: "Estamos a contar os dias até 28 de novembro -
#GivingTuesday. Fique atento aos nossos planos e partilhe as
suasfotos favoritas sobre como esta a participar!”

www.givingtuesday.pt | geral@ givingtuesday.pt
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CRONOGRAMA DA CAMPANHA

Decidiu participar no GivingTuesday, mas nao sabe por onde comecar?
Estecronograma pode ajuda-lo a planear uma campanha de sucesso.

Outubro

Certifique-se de que se registou em www.givingtuesday.pt
clicando no botao "Adere" e preenchendo os respetivos
campos. Isto ira adiciona-lo a nossa lista de Organizacdes
Participantes e a nossa Newsletter, para que possamos enviar—
Ihe as ultimas atualizacdes e noticias.

Faca o download dos Casos de Sucesso internacionais, kits e
ferramentas relevantes para a sua organizacao.

Estabeleca uma meta. Gostaria de recrutar mais voluntarios?
Obter mais seguidores nas redes sociais? Angariar mais
dinheiro para uma campanha? Seja qual for a sua iniciativa,
estabeleca uma meta e dé aos colaboradores e a comunidade a
oportunidade de fazer parte e apoiar.

Este é o periodo crucial de plane amento para a sua equipa.
Selecione a equipa que trabalhara na sua campanha de
GivingTuesday. Analise os Casos de sucesso que estao em
GivingTuesday.pt

Colaborar. Se esta a pensar trabalhar com outra organizacao na
sua campanha, agora é a hora de apresentar parceiros e coloca-
los a bordo. Entre em contacto com empresas locais,
financiadores e potenciais parceiros e explore ideias.

Pense num evento. Se estiver a organizar uma campanha de
angariacao de fundos, fale com os doadores sobre como
participar no evento ou lance um desafio para aumentar o
entusiasmo nas doacodes do GivingTuesday.

www.givingtuesday.pt | geral@ givingtuesday.pt
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Confirme as imagens graficas que ira usar na sua campanha.
Faca o download dos nossos de logotipos. Esta convidado a
recriar o nosso logotipo para melhor representar a sua
campanha.

Faca o seu calendario editorial para o outono. Quando
anunciara suacampanha? Quando é que vai enviar um e-mail
aos seus destinatarios? Como gerir as suas redes sociais?
Coloque tudo isto num documento ou calendario do Google
para ter uma ideia clara de como serao os proximos trés
meses.

Pense na sua estratégia de avaliacado. Como ira acompanhar e
medir o impacto da sua campanha? Como é que os donativos
serao recebidos no dia? O que gostaria de aprender sobre a sua
campanha GivingTuesday? Defina um membro da equipa para
monitorizar esta avaliacdo e use o0s recursos no site para
determinar como ird acompanhar, medir e partilhar os resultados
da sua campanha.

Anunciar. Partilhe o seu plano e metas num comunicado de
imprensa ou com uma equipa ou festa de lancamento na
comunidade, e comecea espalhar a noticia sobre os seus planos
para o GivingTuesday nas redes sociais. E melhor anunciar cedo
para ter a sua comunidade preparada e animada para doar.

Envie um “Save the Date” aos seus apoiantes. Agende
algumas mensagens regulares nas redes sociais e envie uma
newsletter para garantir que a sua comunidade tenha o dia 28
de .novembro marcadona sua agenda. Pode usar o nosso grafico
“Save the Date” e exemplosde mensagens simples no nosso Kit
para Redes Sociais.

www.givingtuesday.pt | geral@ givingtuesday.pt
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Fale com o Presidente da Camara local ou Junta de Freguesia e
colaboradores da administracdao local sobre a declaracao do dia
28 de novembro de 2023, como o dia do GivingTuesday. Use o
nosso Kit de Ferramentas para a Administracdo Local para
comecar.

Veja se a sua cidade ou regido esta a planear uma campanha
comunitaria para o GivingTuesday. Se houver um movimento
local, entre em contacto para ver como se pode envolver.
Podera ver a listade campanhas em givingtuesday.pt

Faca ruido. Comece a agendar mensagens regulares (2-3 vezes
por semana ou mais) nas redes sociais para falar sobre a sua
campanha.

Desenvolva as suas listas de e-mail marketing. Procure como
vai segmentar e com que mensagens. Exemplo: os seus apoiantes
mais relevantes ou mais institucionais podem ter necessidades
diferentes, comparativamente com o resto da sua lista de
contactos.

Ative a imprensa local. Use o nosso Modelo de Comunicado de
Imprensa para partilhar os seus planos de campanha com os
media locais. Vemos muita cobertura para o GivingTuesday - nao
espere para apresentar a sua historia para a TV, radio e jornais
locais.

Envie um e-mail, newsletter e mensagens de rede social para
garantir que a sua direcdo, colaboradores e comunidade saibam
que estamos na contagem decrescente para o GivingTuesday!

Se esta a planear um evento presencial ou comemorativo para a
terca-feira mais especial do ano, envie convites!

www.givingtuesday.pt | geral@ givingtuesday.pt

14


http://www.givingtuesday.pt/
mailto:geral@givingtuesday.pt

#GI¥INGTUESDAY

PLANO DAS 6 SEMANAS

6 semanas antes - Prepare -se
Reunides semanais com a equipa da campanha.

Ultime os embaixadores da campanha - online e offline.

Coloque o logo/ visual da campanha #GivingTuesday nos seus canais
dedivulgacao.

Finalize a estratégia para desafiar e/ou igualar as doacoes.

Finalize todo o marketing da campanha: histérias, principais visuais,
videos.

Reveja e teste a sua pagina de doacdes (caso se aplique) e planeie as
atualizacoes.

Prepare os anuncios de campanha para redes sociais, imprensa e
apoiantes.

Prepare formularios de doacao, assegure politica de protecao de
dados, emails de resposta e agradecimento a quem participar e basede
dados para poder gerir contactos da melhor forma.

Peca a equipa para atualizar assinaturas de e-mail com o visual dasua
campanha para ajudar a divulgar.

5 semanas antes -Ilnicio dos anuncios

Anuncie a sua campanha nas redes sociais.

Publique posts 2x por semana e uma devera ser na 3? feira.

Anuncie sua campanha a todos os funcionarios e voluntarios. Emita o
seucomunicado de imprensa #GivingTuesday.
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Alinhe com os seus embaixadores as estratégias de campanha e
divulgacao.

Se planeia realizar um evento ou acao de voluntariado, anuncie estes
planos.

Inicie envio de e -mail semanal com conteddos para ser partilhado
pelosseus embaixadores.

Encomende materiais, se utilizar: adesivos, cartoes postais, t-shirts,
banners.

4 semanas antes - Aumente as comunicacoes

Email semanal com destaques da campanha e as acoes para o
embaixador.

Se planeia mailing direto, finalize esta semana.

Peca aos embaixadores que comecem a contribuir com conteldo:
Porque apoia a causa, as suas experiéncias com sua organizacao, etc.
Partilhe através dos seus canais.

Publique posts 3x por semana e uma devera ser na 32 feira.

Comece a planear o seu dia de evento. Planeie quem fara a divulgacao,
atendera telefonemas, respondera a contactos de media, etc.

Envie e-mail aos seus apoiantes historicos para anunciar a participacao
no#GivingTuesday e o foco da sua campanha.

Conversar com parceiros tecnoldgicos para ajuda na atualizacdo do
site, se aplicavel.

www.givingtuesday.pt | geral@ givingtuesday.pt
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3 semanas antes - Expandir promocoes

Email semanal com destaques da campanha e as acdes para o
embaixador.

Atualize a sua administracdo sobre o progresso da campanha e a
necessidade continua do seu apoio.

Continue a promocado da sua campanha nas redes sociais: Publique
posts3x por semana e uma devera ser na 3° feira.

Continue a incentivar embaixadores, voluntarios e funcionarios a
partilharconteudos nas redes sociais.

Escreva um artigo para jornal local destacando o impacto do seu
trabalho.

Conclua as atualizacdes na sua pagina e site de doacoes

Finalize o seu plano diario para divulgacdo, reporting e comemoracao.

2 semanas antes - Acelere as comunicacodes

Email semanal com destaques da campanha e as acoes para o
embaixador.

Atualize a sua administracao sobre o progresso e a necessidade
continuado seu apoio.

Aumente a promocao nas suas redes sociais — Atualize a imagem do
Facebook, a do Twitter e o site com uma imagem e a mensagem
"Faltam 2semanas para o #GivingTuesday”.

Publique posts diariamente nas suas redes sociais.

Envie um e-mail aos seus apoiantes, incentivando-os a participar na sua
campanha.

www.givingtuesday.pt | geral@ givingtuesday.pt
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Comunique o seu plano didrio a funcionarios, voluntarios.

Envie um artigo para o jornal. Se nao for publicado, utilize -0 nos
canais sociais.

Acelere a partilha de conteldos dos embaixadores e pondere a
celebracao do Top de partilhas.

Envie mails diretos, lembrando aos apoiantes para fazerem parte da sua
campanha #GivingTuesday.

Envie e-mails diretos, lembrando os apoiantes para fazerem parte da
suacampanha #GivingTuesday.

1 semana antes - Contagem decrescente nas comunicacoes

Email semanal com destaques da campanha e as acdes para o
embaixador.

Atualize a sua administracao sobre o progresso e a necessidade
continua do seu apoio.

Aumente a promocao nas suas redes sociais com mensagens
“agradecendo” e aumente a énfase nos desafios e na “igualacao de
doacdes!

Publique posts diariamente nas suas redes sociais. Acompanhe a equipa
nodia-a-dia e partilhe nas redes sociais. Lance a sua pagina de doacao
ou as atualizacdes do site.

1 dia antes — Preparativos de ultima hora

Email semanal focado em aproveitar ao maximo os desafios e
“igualacdo dedoacdes” da campanha.

Publique posts diariamente nas suas redes sociais.

www.givingtuesday.pt | geral@ givingtuesday.pt
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Contacte os principais parceiros da campanha para garantir que estao
prontos.

Atualize os funcionarios, direcdo, embaixadores e voluntarios sobre as
atividades.

Teste novamente as paginas e o site.

Forte presenca nas redes sociais para lembrar os apoiantes que amanha
€ o grande dial

No dia: Terca-feira! GivingTuesday!
Dia de envio de emails para todos os grupos.

Grande alcance nas redes sociais durante o dia, focado no impacto
dasdoacoes, “igualacao de doacdes”, metas para o dia, as suas historias
inspiradoras e #GivingTuesday.

Publicacbes e tweets no Facebook ao atingir marcos: 30%, 60 %, 80%,
90%,
100% das metas.

Agradeca aos doadores e voluntarios através das redes sociais.

Contacte a Direcao e os principais apoiantes para lembrar que hoje
é ogrande dia e agradecer.

Depois do Grande Dia

Relate os resultados da sua campanha. Envie um e -mail para a
equipa do GivingTuesdayPT em geral@givingtuesday.pt com
quaisquer descobertas interessantes, fotos de alta resolucao
ou anuncios que possamos partilhar.
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Diga obrigado a sua equipa, doadores, voluntarios, parceiros,
professores e comunidade. #ThankYouWednesday.

Continue a usar o impulso do GivingTuesday para impulsionar
outras campanhas suas.

SUGESTOES DE MENSAGENS PARA REDES SOCIAIS

Nao é #fakenews. Marque o seu calendario! #GivingTuesday esta
a chegar. Ja sabe como vai ajudar?

A generosidade ndo esta cancelada. No #GivingTuesday,
partilharemos as diferentes formas de como expressar
generosidade diretamente das nossas casas. [Inclua ideias de
como podem estar envolvidos na sua missdao a partir de casal.

Juntos somos mais fortes. Juntos podemos fazer coisas
extraordinarias. Este ano, junta-se a nés? Faca parte do
#GivingTuesday e vamos unir-nos para [missao + link].

#GivingTuesday, aqui vamos nés! Dia XX, queremos que [0 seu
objetivo] para dar [impacto de atingir o seu objetivo + link].

E #GivingTuesday! Junta-se a milhdes de pessoas em todo o
mundo, apoie, contribua e mude a sua comunidade. LINK

Todos podemos ter impacto no #GivingTuesday! Junte-se a
[Organizacao] no dia XX, dando o melhor de si (tempo,
competéncias, voz, bens e/ou dinheiro) para apoiar a [Missao].
Saiba mais em [LINK].
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Hoje partilhamos a forma como [Organizacao] esta a trabalhar [o
seu trabalho] e como desse lado nos pode ajudar a atingir [a sua
missao]. LINK #GivingTuesday.

As mensagens de esperanca, conectividade e comunidade do
GivingTuesday nunca forma tao necessarias. “Vamos criar uma
onda degenerosidade no dia XX”. Partilhe como esta a fazer a
diferenca e inspire o mundo!

Juntamos a nossa comunidade para juntar sorrisos. E
tempo de#GivingTuesday. Junte-se a nés, apoiando-nos
[Link].

Através do #GivingTuesday sabiamos que ajudar era um
amor para a vida toda. Junte -se a [Organizacao] no dia XX e
vamos mostrar a nossa forca. [Link]

Saiba como a nossa generosidade faz a diferenca no
#GivingTuesday [Link].

A generosidade alastra -se mais depressa do que qualquer
virus. A prova? Tudo o que tém feito no #GivingTuesday [Link].

Dar ndo é apenas fazer um donativo. E fazer a diferenca. E
provocar mudanca. Hoje, durante o #GivingTuesday, partilhamos
as diversasformas de apoiar a [Organizacdo] a [Missao].

Uau! Tem sido um grande dia, mas ainda ndao acabou. Ainda
faltam [$ Amount] para atingirmos a nossa meta [$ Amount]. Se
ainda ndao o fez, considere apoiar a nossa missdao, para que
[Declaracdao de impacto]. Feliz #GivingTuesday e obrigado! [LINK]
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luminamos o mapa do nosso pais com a tipica generosidade
portuguesa! Obrigado por fazer parte do #GivingTuesday, desta
corrente de solidariedade, apoiando-nos. Feliz #GivingTuesday
[LINK].
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EXEMPLO DE PRESS RELEASE

Contacto:

[NOME DO CONTACTO]
[ORGANIZACAO DO CONTACTO]
[TELEFONE]

[E-MAIL]

[INSERIR NOME DA ORGANIZACAO] celebra o GivingTuesday e o
Compromisso de [INSERIR DETALHE DE CAMPANHA], juntando-te a
milhdes de pessoas em todo o mundo e participando num
movimento global de generosidade no dia XX de XXembro de 20XX.

[INSERIR LOCALIZACAO] [INSERIR DATA] - Nesta terca-feira, [INSERIR
NOME DA ORGANIZACAOQ] celebrard a doacdo de [INSERIR DETALHE DA
CAMPANHA].

O GivingTuesday é um dia global de doacdo que aproveita o poder
coletivo das pessoas, comunidades e organizacdes para incentivar a
filantropia e celebrar a generosidade em todo o mundo. Apds os
eventos de compras Black Friday e Cyber Monday, o GivingTuesday
deste ano acontecera no dia [inserir dia] e dara inicio a temporada de
doacodes, inspirando as pessoas a colaborar e retribuir.

[mais informacdes detalhadas sobre porque é que a sua
organizacao se juntou ao GivingTuesday e detalhes da sua iniciativa

de sucesso para o GivingTuesday incluindo metas e parceiros]

[INSERIR CITACAO DO PORTA-VOZ DA SUA ORGANIZACAO]
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O GivingTuesday foi lancado em 2012 com uma ideia simples: criar um
dia que incentive as pessoas a fazer o bem. Passados 8 anos, esta ideia
tornou -se um movimento global que inspira centenas de milhdes de
pessoas para dar, colaborar e celebrar generosidade.

As pessoas demonstram generosidade de varias formas no
GivingTuesday. Seja ajudando um vizinho ou um estranho, estar
presentepara resolver um problema ou para alguém que nos é préximo,
ou doar para uma causa com que nos preocupamos, todos os atos de
generosidade contam. O GivingTuesday angariou bilides de dodlares
para importantes causas por todo o mundo e reuniu 14,2 bilides de
reacoes nos meios de comunicacao social de pessoas e organizacodes
em nome de causas que lhes sao queridas e incentivando os outros a
estar envolvidos.

O GivingTuesday inspira pessoas em todo o mundo a abracar o seu
poder de impulsionar o progresso em torno das causas pelas quais se
preocupam, ndao apenas em um dia, mas ao longo do ano, disse Asha
Curran, CEO e co- fundadora da GivingTuesday.

"Com o apoio dos Ilideres nacionais e locais, milhdes de
organizacdes, e inUmeros doares de todo o tipo, o GivingTuesday
esta a criar um espaco de partilha onde podemos ver as implicacdes
radicais de um mundo mais generoso.

Aqueles que estiverem interessados em participar na iniciativa
GivingTuesday da [NOME DA ORGANIZACAO] podem visitar [INSERIR A
PROPRIA GIVINGTUESDAY LANDING PAGE, SE DISPONIVEL].

Para mais detalhes sobre o movimento GivingTuesday visite o site
GivingTuesday.pt, a pagina de Facebook @GivingTuesdayPortugal
ou siga @givingtuesdayportugal no Instagram e a hashtag
#GivingTuesday.
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PERGUNTAS MAIS FREQUENTES
QUANDO E O GIVINGTUESDAY?

O GivingTuesday é realizado anualmente e intencionalmente na primeira
terca—feira a seguir ao Black Friday e o Cyber Monday.

COMO E QUE O GIVINGTUESDAY PODE BENEFICIAR A MINHA
ORGANIZACAO SEM FINS LUCRATIVOS ?

O GivingTuesday € um movimento global para aumentar a exposicao e
alcance das atividades da sua organizacao perante novos doadores, em
especial na época festiva de fim do ano. Para tal a equipa do
GivingTuesday preparou diversos materiais com dicas de marketing
inovador para apoia-lo na divulgacao das suas acdes e campanha/
projeto nas redes sociais, obter atencao, apoio e fundos para a sua
causa.

QUEM PODE PARTICIPAR?

Todos podem participar! Cada um de nés individualmente, familias,
organizacdes sem fins lucrativos, escolas, universidades, organizacdes
religiosas, pequenas e grandes empresas, camaras municipais, entre
outros.

A parte mais importante para fazer este movimento acontecer sao vocés.

O QUE E QUE A MINHA ORGANIZACAO PODE FAZER PARA ESTAR
ENVOLVIDA NO GIVINGTUESDAY?

E muito facil! As Organizacées podem utilizar o GivingTuesday como
uma oportunidade para celebrar e incentivar doacdes (sejam elas
monetarias, em géneros, voluntariado ou simplesmente atos de
bondade).

www.givingtuesday.pt | geral@ givingtuesday.pt

25


http://www.givingtuesday.pt/
mailto:geral@givingtuesday.pt

#GI¥INGTUESDAY

Temos muitas ideias e exemplos para ajudar a inspirar, faca o
download dos materiais no site (kits de ideias, casos de sucesso, kit
para redes sociais, entre outros).

Adira no nosso site e tera acesso as nossas comunicacdes, a um apoio
mais personalizado e a submeter o seu projeto para que ele fique
visivel, apds aprovacdo, no nosso site.

HA ALGUM CUSTO PARA PARTICIPAR NO GIVINGTUESDAY?

Nao! O GivingTuesday € um movimento livre e aberto para encorajar a
doacdo. Todos 0s nossos recursos estdo disponiveis gratuitamente
através do nosso website.

AS ORGANIZACOES PODEM RECEBER DOACOES ATRAVES DO SITE
GIVINGTUESDAY.PT?

Ndo. O GivingTuesday é um movimento para incentivar a solidariedade
e aproximar os doadores dos projetos e organizacdées sem fins
lucrativos que fazem a diferenca no dia-a-dia.

Todas as doacdes sao feitas pelos doadores diretamente as
organizacoOes participantes. Através do nosso site os doadores podem
tomar contacto com todos os projetos associados ao movimento e
escolher quais e como apoiar.

As organizacdes participantes sdo responsaveis pelas suas préprias
iniciativas de captacdo de recursos.
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A MINHA ORGANIZACAO SEM FINS LUCRATIVOS RECEBERAUMA
PAGINA DE PERFIL EM GIVINGTUESDAY.PT?

Ndo. Depois de se registar em GivingTuesday.pt, a sua organizacao sera
incluida na nossa base de dados de Organizacbdes Participantes e
passara a receber as nossas comunicagoes.

Quando tiver a sua campanha / projeto GivingTuesday pronto,
podera submeter o projeto no nosso site (informacdo simples:
fotografia, breve descritivo, etc.), que ficara depois disponivel numa
pagina, com os restantes projetos.

Tera um botdo associado, que reencaminhara para o link / pagina
por si indicado. Esse link/ pagina devera ser ou a sua pagina com
indicacbes de como efetuar a doacdo, ou uma pagina de
crowdfunding.

Estabelecemos parcerias com plataformas de crowdfunding que caso
pretenda podera utilizar.

TENHO DE ANGARIAR FUNDOS USANDO O FACEBOOK PARA
PARTICIPAR NA DOACAO DO DIA DE HOJE?

Ndo precisa de angariar fundos usando as ferramentas do Facebook
para participar no GivingTuesday. N6s encorajamo-lo a usar qualquer
ferramenta de captacdo de fundos/ bens/ voluntarios ou
plataforma de doacdao quefuncione para a sua organizacdo e seus
doadores!
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A MINHA ORGANIZACAO PODE USAR O LOGOTIPO DO
GIVINGTUESDAY?

Claro! Incentivamos o uso do nosso logoétipo para ajudar a promover a
sua campanha do GivingTuesday. Utilizando os logétipos e os
hashtags ficara visivel para um leque maior de doadores que estara
no dia a procura (através dos hashtags) de boas causas para apoiar.
Pode fazer download doslogétipos em www.givingtuesday.pt.

Sinta-se a vontade para utilizar o log6tipo e nao se esqueca de nos
referenciar através do nosso hashtag #GivingTuesday, queremos ver a
sua criatividade!

COMO POSSO AJUDAR A DIVULGAR O GIVINGUTUESDAY NAS REDES
SOCIAIS?

A sua ajuda é preciosa para nos ajudar a mobilizar mais participantes
para o movimento. Por favor:

Comunique usando sempre os hashtags #GivingTuesday e use-as
parapartilhar como esta a contribuir no GivingTuesday e porqué;

Siga-nos e partilhe as nossas mensagens no Facebook -
facebook.com/GivingTuesday Portugal;

Siga-nos no Twitter @GivingTuesdayPortugal e use a hashtag
#GivingTuesday;

Siga-nos no Instagram - GivingTuesday Portugal - e use o
hashtag #givingtuesday nas suas publicacdes alusivas ao
movimento;

Partilhe os nossos posts de redes sociais nas suas redes sociais
organizacionais e pessoais;
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Anuncie a sua participacao no GivingTuesday nas suas redes e
listas de e-mail.

Pode utilizar as nossas Sugestdes de mensagens para Redes
Sociais - expressas acima neste documento na Pag. 20 -
adaptando-as da forma que fizer sentido!
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KIT DE FERRAMENTAS PARA A
ADMINISTRACAO LOCAL

COMO PEDIR UMA DECLARACAO GIVINGTUESDAY

Este kit de ferramentas fornece todos os recursos que pode precisar
para que o seu Presidente da Camara proclame o dia 28 de
novembro de 2023, como Dia do GivingTuesday, na sua comunidade.

O QUE E UMA DECLARACAO GIVINGTUESDAY?

As Declaracdes GivingTuesday sdo emitidas por um Presidente da
Camara para reconhecer a importancia de um evento comunitario,
realizacdes significativas por membros da comunidade, ou para
sinalizar o papel de uma comunidade em eventos nacionais
significativos.

As declaracdes podem ser lidas numa reunido do Conselho Municipal,
ou num evento da comunidade que esta a ser reconhecida, dependendo
inteiramente da programacao do Presidente da Camara e do
funcionamento de cada autarquia. As declaracdes sdo afixadas
frequentemente no website da Camara Municipal. As declaracdes
assinadas serdo fornecidas a GivingTuesday PT, podendo ser entregues
pessoalmente em atos especificos.

PORQUE PEDIR UMA DECLARACAO A SUA CAMARA MUNICIPAL?

Oportunidade de se encontrar/cumprimentar/fotografar
com seu Presidente da Camara e/ou outro representante
oficial.
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Torne-se um Embaixador do GivingTuesday para a sua autarquia

e ajude a estabelecer o GivingTuesday como um Dia Nacional de
Doacao.

Ajude a sua cidade a celebrar a filantropia, o voluntariado e o
servico comunitario.

Envolve mais a sua autarquia nas causas locais.
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O QUE O GIVINGTUESDAY DARA A TUA COMUNIDADE:

A oportunidade para os cidadaos apoiarem a sua comunidade
e assuas causas locais.

Construir e fortalecer parcerias entre setores.

Contar historias da sua comunidade para novos publicos e
chamar aatencao para compromissos filantréopicos durante
todo o ano.

NESTE KIT DE FERRAMENTAS, ENCONTRARA:
Passos para solicitar uma Declaracao.
Exemplo de e -mail de divulgacao.

Modelo de Declaracao para o GivingTuesday.

Modelo de comunicado de imprensa.

PASSOS PARA PEDIR UMA DECLARACAO

. Visite o site da sua autarquia

Alguns sites das autarquias poderao ter uma secao em "Como pedir
uma Declaracao (ou declaracao ou deliberacao) a autarquia”. Se esta
seccao especifica nao existir, faca um pedido por email, ou dirigido
ao Presidente do Municipio ou dirigido ao email especifico da area
Social que existe na maioriados municipios portugueses. Pode usar o
exemplo de e -mail de divulgacaocontido neste kit de ferramentas.
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2 Planeie com antecedéncia

As proclamacdes solicitadas com pelo menos um-dois meses de
antecedéncia tém melhor hipdtese de serem obtidas em tempo util.
Certifique-se de que alcanca o pedido com bastante antecedéncia em
relacao ao GivingTuesday 2023.

3 Forneca uma minuta

Se a resposta for positiva, sera natural que o Municipio solicite o
envio deuma minuta da Declaracao. Incluimos um exemplo de
Declaracdao neste pacote para poder editar e enviar.

4 Celebre a sua comunidade

A autarquia local pode convida-lo a participar numa reunidao para a
entrega da Declaracao em nome do GivingTuesday. Esta é uma grande
oportunidade para a imprensa e uma forma de reunir a sua comunidade
para celebrar a generosidade. Planeie um evento comunitario e convide
outros parceiros do GivingTuesday e membros locais da imprensa para
participar também. Pode usar isso como um momento para anunciar e
iniciar sua campanha.

5 Partilhe a sua Declaracao

Partilhe o seu Press Release, fotos, videos e outros momentos depois de
receber a sua Declaracdo com a comunidade global GivingTuesday,
postando nas redes sociais usando a hashtag #GivingTuesday. A equipa
GivingTuesday PT também pode promover a sua iniciativa nas nossas
redes sociais se nos enviar as suas fotos, anlncios e cOpia da sua
Declaracao por e-mail para geral@ givingtuesday .pt
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EXEMPLO DE E-MAIL DE DIVULGACAO

O seguinte e-mail oferece a mensagem que pode usar como parte de
seu contacto com o responsavel da autarquia para aderir ao
GivingTuesday. Sinta-se livre para copiar, colar ou ajustar como achar
melhor a comunicacao do seu envolvimento com o movimento
GivingTuesday.

Assunto: GivingTuesday: O MOVIMENTO GLOBAL CHEGA A [INSERIR
NOMEDA CIDADE].

Exmo. Sr. Presidente da Camara de ,

Este ano, na terca-feira, 28 de novembro de 2023, vamos celebrar o
GivingTuesday, um dia mundial dedicado a solidariedade e
generosidade - quando instituicbes sem fins lucrativos, familias,
empresas, centros comunitarios, estudantes, lojistas e muitos mais se
reunirdo para celebrar eincentivar o ato de doacao da melhor forma.

Nos ultimos 9 anos, autarquias de todo o mundo tém apoiado o
movimento na sua area geografica. Nos EUA, o movimento
GivingTuesday teve o apoio publico da Casa Branca, juntamente com
lideres internacionais em todos os niveis de governo. Em Franca, em
2020, o movimento GivingTuesday contou com o apoio do French
Minister of State.

Em 2020, milhdes de pessoas em quase todos os paises reuniram -se
para retribuir e apoiar as causas em que acreditam. S6 nos EUA mais de
US$ 2,47 bilides foram doados a um leque muito variado de causas, e
muito mais foi doado em horas de voluntariado, bens, e outros atos de
generosidade.
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Como parceiro do GivingTuesday na cidade de [Nome da Cidade],
gostariamos de pedir respeitosamente que a Cidade de [Nome da
Cidade] declare oficialmente o dia 28 de novembro de 2023 como o
GivingTuesday.Com esta Declaracdao, a Cidade de [Nome da Cidade]
pode realmente ajudar o movimento GivingTuesday a mudar a forma
como pensamos sobre filantropia e servico comunitario para as
geracoes futuras.

A campanha oferece uma estrutura e ideias para que as pessoas
escolham a melhor maneira de contribuir para as suas comunidades e
proporcionarda aos cidaddaos de [Nome da cidade] a oportunidade de
partilhar as suas histériasde doacao.

Para mais informacdes, por favor \visite o website em
GivingTuesday.ptSeria uma verdadeira honra ter a Cidade de [Nome
da Cidade] a formalmente declarar o dia 28 de novembro de 2023
como o Dia do GivingTuesday, o dia de “Juntos mudamos o mundo”.

Agradecemos a consideracdao d o nosso pedido e ficamos a disposicdo
para qualquer esclarecimento necessario.

[NOME] [NOME DA ORGANIZACAO]
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EXEMPLO DE DECLARACAO

CONSIDERANDO que a Terca-feira dia 28 de novembro de 2023, foi
estabelecida como o dia em que internacionalmente se
comemorara oGivingTuesday; e

CONSIDERANDO que o GivingTuesday é uma celebracdo da
generosidade e do voluntariado, onde as pessoas dao o que podem
dar; e

CONSIDERANDO que o GivingTuesday € um dia em que os cidadaos
trabalham juntos para partilhar compromissos, lutar pelas suas
causas econstruir uma comunidade mais forte e unida; e

CONSIDERANDO que é apropriado reconhecer no dia do GivingTuesday
e em todos os dias o tremendo impacto da filantropia, do voluntariado
e do servico comunitario na Cidade de [INSERIR NOME DA CIDADE]; e

CONSIDERANDO que a doacdo no GivingTuesday é uma oportunidade
de sensibilizar os cidaddos para a generosidade nesta época e
noutras épocasdo ano,

AGORA, ENTAO, eu, [NOME DO PRESIDENTE OU RESPONSAVEL],

Presidente da Camara Municipal de [INSERIR NOME DA CIDADE], proclamo o
dia 28 de novembro de 2023 como o dia do

GIVINGTUESDAY

Dia de Juntos mudamos o mundo
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na Cidade de [INSERIR NOME DA CIDADE/estado], e encorajo todos
os cidadaos a unirem -se para ajudar a comunidade da forma que
seja para si significativa.

Local e data

[NOME]
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