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Todos os anos, no GivingTuesday, as empresas € as marcas
mostram o seu empenho em fazer o bem de formas criativas.
Este kit de ferramentas contém tudo o que precisa para
participar no movimento global de generosidade.

PORQUE FAZER O BEM E UM BOM NEGOCIO

Ser publico e transparente sobre os seus valores € bom para o
seu negocio e bom para o mundo. Alguns factos rapidos sobre
as marcas e a retribuicao:

T 64% das pessoas consideram-se “compradores orientados
por crencas”, de acordo com um estudo de 2020 da
Edelman - o que significa que escolherdao, mudarao, evitarao
Oou cancelardao uma marca com base na sua posicdo sobre
guestdes sociais. (fonte)

T 90% sdo mais propensos a experimentar um produto de
uma pessoa Oou empresa que toma uma posicao sobre
questdes sociais e politicas. (fonte)

T 80% estdao dispostos a pagar MAIS por um produto ou
servico de uma marca que € publica sobre os seus valores
sociais e politicos. (fonte)

T 85% dos clientes reagem mais favoravelmente a empresas
gue apoiam causas com as quais se preocupam. (fonte)

T O voluntariado em equipa ajuda a criar ligacdes entre os
funciondrios. E uma excelente atividade de formacdo de
equipas, que expande a criatividade e a felicidade, e até
reduz a rotatividade dos empregados em 50%. (fonte)
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Todos os anos, no GivingTuesday, as empresas e as marcas
mostram o seu empenho em fazer o bem de formas criativas.
Este kit de ferramentas contém tudo o que precisa para
participar no movimento global de generosidade.

COMO AS EMPRESAS E AS MARCAS PODEM
TIRAR PARTIDO DO MOVIMENTO
GIVINGTUESDAY

T Mobilize os seus colaboradores e clientes: Crie a sua
iniciativa para o GivingTuesday (angariacao de fundos, bens,
voluntariando ou doacdao de bens). Para um maior
envolvimento, envolva os colaboradores na seleccao da
organizacao social a apoiar e na preparacao da iniciativa.

T Voluntariado: Organize uma iniciativa de voluntariado numa
organizacdo para o dia, ofereca 1 dia ou algumas horas aos
colaboradores para dedicarem a voluntariado, ou crie uma
bolsa de horas para voluntariado ao longo do ano. Encontre
um novo parceiro: ldentifigue uma organizacao social que
Nnao conheca e apoie a preparacao da sua campanha e na
sua divulgacao.

1 Amplifigue uma iniciativa ja planeada: se ja tem alguma
iniciativa de solidariedade prevista para Dezembro, utilize o
Giving Tuesday para lancar, amplificar e /ou celebrar asua
iniciativa.

T Doe uma % dos seus ganhos (ou da venda de um produto):
Oferecer 5% a 10% ¢é muito significativo para uma
organizacao social e é facil de promover perante clientes e
fornecedores.
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1 Recolha de bens: Incentive os seus colaboradores e/ou
publico durante o més ou semana anterior ao GivingTuesday
a trazer donativos (sejam eles roupa, alimentos, brinquedos,
ou livros entregando depois a organizacao social.

1 lguale os donativos: Pode duplicar (até um montante limite
definido por si) os donativos feitos a organizacao social que
pretende apoiar. Geralmente € um bom incentivo para que
as pessoas doem!

% Dedu¢ao no saldrio: Possibilite a deducdo de uma % ou
valor no ordenado mensal para uma organizacao social que
a empresa escolha.

2 Partilhe nas suas redes: No dia, difunda uma causa ou
organizacao social nas suas redes sociais. Utilize o hashtag
#GivingTuesdayPT.

% Organize um evento: Desportivo ou qualquer outro,
corporativo, em que os fundos angariados revertem para a
sua causa solidaria favorita.

1 Dé sangue / medula éssea: Convide a campanha de doacédo
de sangue para o seu escritdorio ou simplesmente peca aos
colaboradores que do em sangue.

M Celebre: Se faz trabalho social durante o ano, no
GivingTuesday partilhe e agradeca as pessoas que o tornam
possivel.
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O COMPROMISSO QUE VOS
PEDIMOS

FEEDBACK DE RESULTADOS

N2 de doadores

N¢ de doacdes recebidas

Valor monetario

Valor em bens

Horas de voluntariado

Testemunhos, fotos e videos desde o inicio.

SALVE TODOS OS
REGISTOS!

Todas as informacdes sao
Importantes para a sua
empresa usar como estrategia
de storytelling tambem!

INFORMAGCOES CONFIDENCIAIS

Divulgamos este n% agregado para Portugal e
GivingTuesday Global.
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